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ポジショニング分析 PPM分析
ロードマップ分析LISA/SNM

●差別化・優位性の
あるコンセプト構築

●ターゲットの絞り込みさ

●差別化・優位性の
あるコンセプト構築

●ターゲットの絞り込みさ

●ターゲット ●コンセプト

ロジックツリー

強み
Strength

弱み
Weakness

脅威
Threat

機会
Opportunity

自社にとって
プラス

自社にとって
マイナス

内
部
要
素

外
部
要
素

強み
Strength

弱み
Weakness

脅威
Threat

機会
Opportunity

自社にとって
プラス

自社にとって
マイナス

内
部
要
素

外
部
要
素

マクロ環境分析 ミクロ環境分析

6P（4P＋2P）＋PT設計

SWOT分析

各種分析～戦略立案

セグメンテーション
ポジショニング
（コンセプト）ターゲティング
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自社の強みで脅威に打ち
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新たなプロジェクトへ

サービスを含む

取引先、販売店等 コミュニケーション

値ごろ感

製品

Ｐｒｏｄｕｃｔ
価格

Ｐｒｉｃｅ

販売チャネル

Ｐｌａｃｅ
販売促進

Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ

分析手法とＣ（コンセプト）Ｔ（ターゲット）設計・マーケティングの４Ｐ整理
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■特に解決すべき課題 ■具体的な改善策・解決の方法 ■取組むテーマ

■現状の商品・サービス

■あるべき姿

■現状のターゲット

SWOT分析を踏まえ、今すぐ解決したい問題点3点をあげてください あなたが考える左記３つの課題はどうしたら改善されると思いますか

貴社のポリシー・夢が実現したイメージ

分析手法とＣ（コンセプト）Ｔ（ターゲット）設計・マーケティングの４Ｐ整理
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●製品（Ｐｒｏｄｕｃｔ）

●販売チャネル（Ｐｌａｃｅ）

●価格（Ｐｒｉｃｅ）

●販売促進（Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ）
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マーケティングの４Ｐ 情報整理シート


